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Introducdo

Inspirado na literatura dos Estudos culturais andiso, neste trabalho, as mudancgas de
fronteiras entre o publico e o privado — ocorridas especiamente sob influéncia das novas
tecnologias e dos meios de informacd — procurando identificar algumas repercussdes dos
discursos desses curriculos culturais® no curriculo escolar e na producdo de identidades.
Centro atencdo na midia (com seus discursos especificos ou promovendo discursos de
outros artefatos), na informética (dando énfase a Internet) e nos jogos eetrénicos. Apesar
da amplitude e diversificacdo dos discursos desses trés artefatos, examino aqueles a
circularem de forma mais ou menos comum entre eles. Para isso, usei como pano de fundo,
perspectivas pos-modernas de andlise para melhor abordar “novos’ cendrios, que trouxeram
consigo um arsena de “novas idéas’ dando “a impressdo crescente de uma poderosa
configuragdo de novos sentimentos e pensamentos’ (HARVEY, 1992:09). Essa configuracdo
socid é de importancia estratégica na argumentacdo a ser desenvolvida em torno dos
rompimentos de fronteiras entre o significado de publico e de privado, com suas possivels
correlagcBes com o curriculo.

Novas perspectivas, chamadas agui de pds-modernas, estéo propondo explicactes
diferentes e mais dindmicas em relacdo a va&ios campos do conhecimento humano.
Diversas mudangas histéricas estdo contribuindo para isso: a derrocada da raz&% moderna
em sua intencdo de explicar tudo e todos, emergindo dai a necessidade de se pensar l0gicas
menos universais e mais locais. A busca de perspectivas de abordagem para dém das
metanarrativas  (estruturaismos, positivismos, funcionalismos) — ndo que €elas tenham
perdido importéncia no mundo académico, mas agora lutam por espago com outras
possibilidades. Novas formas capitalistas baseadas em edratégias nunca antes vistas,
especidmente em torno de movimentagdo de capitails, um dinheiro sem “nacionalidade”’,
circulando livremente pelo globo, somados a massificagdo, com uma veocidade
assustadora, dos interesses de consumo. Novas tecnologias high tech se infiltrando em

varios campos. na genética, na informatica, na velocidade de transmissdo de informagdes,

! Curriculo cultural entendido da mesma forma que GREEN e BIGUM (1995), ou sgja, formas cambiantes de
afabetismo e de curriculo produzidos pela midia e pelas novas tecnologias. Mais adiante volto a discutir esse
conceito com mais profundidade.



na producdo de armamentos, em tudo, mas especidmente, no que mais me interessa no
momento, na educacd0. Necesstamos de abordagens diferentes das usuais para
descrevermos discursivamente esses eventos que S80 compostos por estratégias sutis, mas
de grande impacto social. Resumidamente, acompanhando David Harvey (1992), o “pés-
modernismo” traz uma nova configuracdo poderosa pois “em anos recentes, ele vem
determinando os padrGes do debate, definindo o modo do ‘discurso’ e estabelecendo
parametros para a critica cultural, politica e intelectua” (p. 9). As paavras acima

acrescentaria, sem a menor davida, parémetros para o curriculo e para o sujeito.

Parece-me que, aém de continuarmos a pesquisar a educagdo e o curriculo no espaco escolar, fazse
necessario procurar entender as novas préticas educativas externas & escolas, mas que estéo interferindo cada
vez mais nas congtitui¢des curriculares.

Assim sendo, com uma concepgdo de curriculo ampliada, inclusive reafirmando-o como um espago
de poder-saber, num sentido foucaultiano, procurarei mostrar, iguamente, como artefatos culturais,
congtruidos além dos muros escolares, vém participando e influenciando de um modo mais efetivo a educagdo
de vdores éticos e, com certeza, estdo interferindo nos curriculos e nos conhecimentos dos sujeitos sobre si
mesmos, sobre 0s outros e sobre 0 mundo.

O meu objetivo, com isso, € problematizar quest@es tradiciondmente interpretadas como coisas que
ndo fazem parte do ambiente escolar (midia, informética, Internet, jogos eetrénicos) mas estéo construindo
curriculos culturais e, principdmente, vém cada vez mais interferindo também no curriculo escolar,
especialmente no curriculo em agdo, fazendo parte de processos de rompimento das fronteiras entre o publico

e o privado.

Osrompimentos dasfronteirasentre o publico e o privado

A relacdo entre o publico e o privado € um movimento que d4 margem, basicamente, para ser
discutido em trés perspectivas: @ uma primeira, classica e amplamente debatida, no qua o privado € o espago
de investimento individual — as chamadas decisdes de foro intimo, ndo fazendo parte do contrato social —e 0
publico é o espaco préprio de investimento estatal para beneficio do maior nimero possivel de cidad@os(as),

diretamente relacionado com o contrato social;? b) o privado é o préprio espaco do individuo® e o pablico se

2 Estou entendendo contrato socia como acordos feitos entre individuos “auténomos’, que se pautam em
ingtituicBes para determinar as bases desses acordos, no sentido social ou politico (CAMPBEL, 1996). Segundo
SANTOS (1999:84): “estdo, portanto fora dele [do contrato social, plblico]l a vida privada, os interesses
pessoais de que é feita a intimidade e o espago doméstico”. Essa perspectiva de publico € descrita dentro de
um quadro da teoria politica libera tradicional (CAMPBEL, 1996). Parece ficar Gbvio, entdo, que assm se
gpresenta mais um motivo de ndo problematiza-la neste trabalho, pois parto de perspectivas pds-modernas que
rejeitam aidéa de uma razéo moderna na construcdo de qual quer “ contrato social” .

3 Espago do individuo relacionado diretamente com a privacidade ou formas e estratégias de afastamento do
mundo socia por parte do individuo. Por exemplo, ouvir misica, ler, ver TV e outras maneiras de diversio
pessod; pode ser smplesmente um momento de reflexdo pessod ou mesmo, smplesmente um momento de



da com as inter-relagdes entre esses individuos® e ¢) o privado é novamente, o espago do individuo, mas por
outro lado, o publico € 0 momento ou 0 espago coletivizado por ingtituicdes — momento/espaco que pode ser
influenciado ou influenciar o individuo.®

Todas essas rdlaghes se ddo em mecanismos complexos e muitas vezes se confundem. A primeira
perspectiva apresentada, principalmente, tem repercussdes historicas de longa data no Brasil. O
desenvolvimento  sdcio-politico do Ensino Superior® e as politicas neoliberais para o mercado’ sdo
movimentos a demonstrar a complexidade dessa relagdo. Contudo, neste trabalho, estou mais interessado em
discutir as duas outras relagdes entre o publico e o privado e suas possiveis contribuicBes na tessitura de
identidades e curriculos. O argumento aqui apresentado € que os artefatos culturais estdo ocupando espagos e
influenciando as formas privadas com discursos supostamente individudizantes, mas se apresentam, na
verdade, extremamente plblicos em seus interesses. Prop8em, assim, discursos individuais (privados), porém
com um tom de grande reproducdo, se repetindo para milhdes de individuos a0 mesmo tempo, buscando, com
iss0, que eles tenham atitudes no campo cultura e de consumo comuns e homogéness.

Varias atividades humanas parecem demonstrar 0 movimento continuo existente
entre as formas publicas e privadas. Por exemplo, o trabalho, que no inicio do século XX
era essenciamente domiciliar, passa a ocorrer num espaco impessoa (PROST, 1995) e no
final deste mesmo século esta voltando a ter, em agumas areas, uma nova Versao
domiciliar. Com as tecnologias da informética (tanto em relagdo & méaquinas, como aos
programas utilizados) e seus empregos na Internet, isso se torna cada vez mais constante.
N&o estranhamos mais encontrar sujeitos trabalhando em casa e mandando pela Internet o
resultado de seu trabalho para uma determinada empresa. Reunifes via Internet, nas quais
0s sujeitos se encontram e trocam informagOes, facilitados pelos novos mecanismos de
comunicacdo oferecidos pelas tecnologias da informética, ocorrem corriqueiramente com
os funcion&rios das grandes corporagBes, ndo havendo limite de dia, horario e loca para

acontecerem. Assim, 0 espaco do domiciliar (do privado) e do trabaho (supostamente um

ndo se fazer nada. De quaquer modo, supostamente, seria uma decisdo tomada Unica e exclusivamente por
cadaindividuo. Discutirei, durante o texto, aatual impossibilidade disso.

* Aqui estou falando dos momentos de conversas, de trocas de opinides, de atitudes sociamente coletivizadas
como jogar, competir, manifestar publicamente idéias e interesses.

® Estou falando de ingtituicBes como a familia, a Igreja, a escola e etc., mas também, dos artefatos culturais.
Tenho consciéncia que essa terceira idéia de publico se confunde com a segunda, entretanto, estou procurando
enfatizar as duas formas de se viver o coletivo, que podem passar por maneiras ingtituciondizadas ou néo.

% Politica educacional para 0 Ensino Superior que antes claramente dividia o ensino pablico do privado, mas
agora separa ingtituigdes de exceléncia de instituicdes mediocres, desatrelando quaidade de ensino, do Ensino
Publico (CUNHA, 1997).

’ Propostas nas quais governos de origem burguesa propdem modelos econdmicos de privatizago do publico,
com grandes vantagens para a iniciativa privada (OLIVEIRA, 1999).



espaco publico) se confundem. As dicotomias entre o publico e o privado ndo fazem mais
sentido. Eles se misturaram e suas fronteiras se diluiram.

Um outro aspecto € a possibilidade de articulagdo entre seus discursos, muitas vezes
compondo “novos’ discursos. O poder dos artefatos culturais é fortalecido e aumentado na
medida que seus discursos vao se completando, dando apoio uns aos outros. A televisdo, as
revistas, os jornas, as promocdes, as campanhas publicitérias, muitas vezes se repetem,
dando maior poder de verdade a seus enunciados. Na medida que um mesmo discurso vai
se reproduzindo, e o pior, vai sendo reproduzido por varios mecanismos, sem Sser
contestado em suas intencOes de fdar a “verdade’, ele se fortalece. Inclusive porque, esses
artefatos, ndo oportunizam possibilidades para debates e contestagbes em suas |6gicas
internas.

As novas tecnologias (midia, informatica, videogames, etc.) vém acelerando o
rompimento das fronteiras entre o publico e o privado e estdo entrando em nossas casas
com discursos poderosos. A grande forga dos artefatos culturais se baseia no poder de
verdade de seus discursos e na possibilidade de falar por todos nés. Os seus discursos sobre
a familia se transformam em discursos de “nossas’ familias, e a idéa de pétria ou nagéo se
transforma em “nossa’ patria e/ou em “nossa’ nacdo. Por exemplo, a campanha publicitaria
“Brasil 500", encabecada pela Rede Globo, desenvolve a idéia do descobrimento do Brasil
como uma coisa essencial para a formagdo da nacéo brasileira. A perspectiva eurocéntrica
que carrega a palavra “descobrimento” ndo é problematizada. Pelo contr&rio. A quase tota
aniquilacdo das culturas indigenas e de suas respectivas populagbes, da chegada dos
europeus até os dias atuais, ndo € em qualquer momento dscutida. Na mesma linha de faar
da diversidade a partir da perspectiva do conquistador, a formacdo da “cultura brasileira’” é
colocada como uma ordeira e bem comportada miscigenacdo de ragas, formando a
“identidade” do povo brasileiro. A midia propde para cada individuo uma mesma
concepcdo de historia do Brasil. Desse modo, procura tecer uma idéia de identidade que
carrega significados poderosos sobre 0 que é “ser brasileiro”. Essa idéa de identidade é
passada para o0 publico como a unica possibilidade de verdade, com a intencdo de torn&la
identificavel e pessol paraosindividuos.



Com certeza, todas essas fissuras nas fronteiras entre o plblico e o privado ocorrem atreladas a
relacdes de poder.® Pensar a relaco entre o publico e o privado é descrever como o poder pode servir como
uma ferramenta de andlise. E demonstrar como as relagBes de poder sio sutis e de dificil identificaggo. Dessa
maneira “podemos, (...), indgtir na importancia do poder como um elemento da andlise” descrevendo “as
principais formas pelas quais ele esti ativo na relagdo entre o publico e o privado” (JOHNSON, 1999:48),

propondo formas culturais.

As formas culturais, ou cultura, sBo compreendidas, neste trabalho, da mesma
maneira que nos Estudos culturais. Sendo assm, o significado de cultura € entendido como
formas de vida que s80 expressas por linguagens, concepcdes (sobre a vida, sobre a morte,
sobre 0 casamento, etc.), leis, ingtituigdes sociais (escolares, juridicas, medicas) e, de
maneira mais ampla, as estruturas de poder. S8 do mesmo modo as produgdes materiais
demonstradas de uma forma estética ou estrutural: “textos, cénones, arquitetura,
mercadorias produzidas em massa, e assim por diante” (NELSON et ali, 1995: 14). Cultura,
igualmente, € um terreno de luta por significados, onde grupos lutam pela hegemonia de
seus ideais e de suas concepgles, ou sga, uma arena socia de luta. Um campo para o
pesquisador andisar, mas do mesmo jeito, criticar e interferir. Para SLvA (1999 134),
“numa definicdo sintética, poder-se-ia dizer que os Estudos culturais estéo preocupados

com questdes que se situam na conexdo entre cultura, significago, identidade e poder”.

Pedagogia e curriculo

SIMON (1995) andlisa trés aspectos sobre o que ele chama de “reteorizar a fungédo
politico-educativa da escolarizacdo” (p. 67). A importancia disso se da porque agumas
edtratégias, especialmente nos campos socio-politico e econdmico-tecnoldgico, nos Ultimos
30 anos, vém transformando, numa velocidade assustadora a cultura escolar. Um primeiro
aspecto a ser levado em conta sd0 os investimentos das politicas educacionais do poder
executivo (nacionais, estaduais e municipais). Mais especificamente, sobre as propostas de

curriculos oficiais, que ultimamente tém dado um grande enfoque na eficiéncia do trabalho

8 Para esse movimento, nd podemos entender o poder unicamente como repressivo, mas iguamente
produtivo, pois induz, propde, aponta, faz surgir coisas novas. Um poder que ndo é uno, locd, estético, mas
parece sempre presente (impressionante como ele esthd em todo lugar e circula por todos e com todos os
corpos), amorfo (mas conduz e é conduzido por formas). Ouso dizer, ser quase uma metanarrativa de um
poder capilar, uma “microfisica do poder”, que nenhuma relagdo socia ou cultura pode escapar. Pode ser
comparado a uma rede da qual ndo podemos escapulir (pois circula em nds e conosco), e tem como um de
seus efeitos principais a possibilidade de produzir, o que Ihe imprime grande sucesso. A esse poder néo
podemos desvincular 0 saber. Saber-poder. Poder-saber. Tentar separ&los seria como pensar uma folha de
papel sem um dos lados. 8o distintos e complementares; diferentes, contudo um ndo existiria sem o outro.



docente — leia-se, menores investimentos no(a) professor(d) e na educagdo, com um
correspondente aumento de volume de trabalho do professorado — utilizando como pano de
fundo tedrico perspectivas psicol ogicas, especialmente o construtivismo.

Um segundo aspecto estd baseado na légica da distribuicdo diferenciada de
conhecimento e “recompensas smbalicas entre diferentes grupos de pessoas, de forma ta
que padrdes de desigualdade social sdo mantidos através da participacéo (ou da falta de
participagdo) dos membros desses diferentes grupos’ (SIMON, 1995:67). Isto €
especidmente baseados nas discussdes das teorias criticas, precisamos repensar como
deixar o conhecimento mais democratico, oportunizando & culturas e aos grupos
margindizados (culturas infantis, culturas de classes populares, mulheres, negros(as),
homossexuais) espago e voz em ambientes escolares, mas também, na sociedade como um
todo.

Um terceiro aspecto séo as interferéncias que o ambiente escolar estd sofrendo por
parte de artefatos culturais, prioritariamente de origem tecnolégica, as quais estdo forgando
o curriculo em acdo a se redignificar continuamente. Todos esses trés pontos nos fazem
reconhecer que os curriculos e suas formas pedagégicas de tratar com o conhecimento estdo
intimamente ligados &s relagdes inseparaveis entre cultura, poder e saber.

A literatura educaciona, j& h& algum tempo, discute as relacfes entre cultura, poder
e saber no curriculo. Os Estudos culturais lancaram m&o de uma idéia nessa diregéo,
chamando-a de pedagogia cultural. A pedagogia cultural percebe a producédo do curriculo
de duas maneiras. d) o curriculo escolar sofrendo interferéncia dos artefatos culturais e b) as
corporagdes e/ou outros artefatos culturais propondo um curriculo cultural para dentro da
escola e para fora dela. Sendo assm, no segundo caso, passa-se a idéia de educacdo como
um fendbmeno que ocorre em qualquer ambiente, propondo, iguamente, modelos
curriculares, ou sgja, um curriculo cultural.

O conceito de pedagogia cultural entende que os processos educativos ocorrem em
varios locais além da escola Os sujeitos aprendem em diferentes lugares, de diferentes
formas, em diferentes contextos. Além da escola, sdo igualmente considerados como
espacos pedagogicos momentos/lugares “onde o poder [e suas relagbes com O

conhecimento] se organiza e se exercita, tais como bibliotecas, TV, filmes, jornais, revistas,




brinquedos, anuncios, videogames, livros, esportes, etc..” (STEINBERG, 1997:102). Os
Estudos Culturais consideram essas situagOes importantes para se entender 0S processos
educacionais, buscando compreender melhor como os sujeitos constroem conhecimento
sobre s, sobre 0s outros e sobre as coisas que 0 rodeiam — sinteticamente, conhecimento
sobre 0 mundo — criando oportunidades de constantes significagdes e resignificagbes da
cultura e do curriculo.

As pedagogias culturais e seus respectivos curriculos estdo diretamente imbricados
por relacbes de poder. Relagfes essas que normamente ndo contemplam os interesses de
ingtituigdes educacionais, mas fazem sobressair, “em vez disso, interesses comerciais que
agem ndo em favor do bem social mas da vantagem individual” (STEINBERG, 1997:102) e
de uma cultura do consumo em massa. Entdo, muitos dos curriculos culturais estéo
estruturados “pela dindmica comercial, por forgas que se impdem a todos os aspectos de
nossas vidas privadas’ (STEINBERG, 1997:102). Parece haver uma articulacdo bem
confortéavel entre as mensagens das pedagogias culturais e formas “educativas’ para um
consumo, a0 mesmo tempo massficado e individudizante. Aqui, as relacbes entre o
puiblico e o privado estdo formando um espago hibrido — nem s6 pablico, nem s6 privado. E
um espaco/forma onde circulam estratégias do poder e do saber. Propondo, da mesma
maneira, identidades hibridas — nem s0 individuais, nem o coletivas.

Abordando aguns artefatos culturais, vérios(as) estudiosos(as) vém propondo analisar a l6gica dos
discursos que elaboram o significado dessas produgdes culturais para o curriculo. Nessa perspectiva,
GIROUX (1995) da énfase maior a producdo da midia e suas interpretagBes da cultura infantil, SIMON
(1995) & tecnologias culturais e algumas relagbes com a educagdo, STEINBERG (1997) a construgéo do
infantil pelas grandes corporagdes, KINCHELOE (1997) & campanhas publicitérias das grandes corporages,
dentre outros trabalhos. Iguamente, estudos brasileiros estéo se preocupando em analisar artefatos culturais
de nossa redlidade. As representagdes sobre a natureza apresentadas pela midia AMARAL, 1997), o discurso
da midia na producdo de subjetividade da adolescéncia (FISCHER, 96), os jogos detrnicos como formas de
sujeici (MENDES, no prelo) e o discurso da midia propondo um curriculo para a escola (PARAISO, no
prelo) sdo alguns exemplos dessas discussdes. Todos esses trabahos acima, de uma certa maneira, estéo

analisando os discursos dos respectivos artefatos culturais como formas de poder e de saber e como esses

artefatos propdem tipos de aprendizagens e de pedagogias.
A producéo de identidade e o publico-privado

Os individuos como objetos do poder-saber vao congituindo suas identidades de

diversas maneiras. Nd podemos falar em esséncia do sujeito. As relagbes de poder,



dindmicas e em constante movimento, vao sempre “fabricar novos sujeitos’, novas formas
de identidade. Ou sgja, “a construgdo daquilo que somos e daquilo que acreditamos ndo
pode ser separada das agdes do poder” (KINCHELOE, 1997:73).

As relagBes de poder nos fazem acreditar que nossas maneiras de olhar o mundo,
nossas sensagles, NosSsos interesses congtituem 0 nosso “o0 mais intimo eu”. N&o nos
deixam ver, na verdade que nossos “eus’ “sd0 sociamente organizados e administrados nos
minimos detalhes’ (Rosg, 1998:31), construindo identidades tanto no espaco publico, bem
como ho privado.

As identidades de género e sexuais sdo bons exemplos da problemética situacdo na
gua passa as fronteiras entre o publico e o privado. LOURO (1998) argumenta que
discussfes sobre género e sexudidade estdo cada vez mais deixando o siléncio do seu
antigo mundo privado. A preocupacdo em dize-las e controla-las no mundo publico e pelo
mundo publico vem se tornando urgente. Posi¢Bes historicas, que antes tentavam fazer caar
mulheres, homossexuais e léshicas, como se e€les ndo existissem, ou, nNo Maximo,
estivessem em segundo plano ou fossem anormais, atudmente estdo se reposicionando.
Faar de género e, em especial, de sexudidade, € fazer com que o individuo sga
identificado e possa ser rotulado. Dessa maneira € possivel separar 0s “normais’ dos “nao
normais’, procurando determinar os papéis e os lugares que cada um pode ocupar.

Por outro lado, os marginaizados (mulheres, homossexuais e |éshicas) lutam por
poder falar, mas por outros motivos. Querem deixar a invisibilidade, 0 espago do ndo visto
ou aquele espaco determinado por terceiros. Ndo aceitam mais que os “normais’ (homens,
heterossexuais e suas indtituigdes. a medicina, a psicologia, a jurisprudéncia, etc.) ditem
facilmente 0 que sGo e a onde podem exercer suas identidades, colocando agumas
guestdes:. por que os homens ocupam os melhores postos de trabalho? Por sdo eles as
referéncias? Estas est@o baseadas em qué? Por que cabe aos heterossexuais a definicdo da
possibilidade de casamento entre homossexuais? Como alguém pode faar para outro(a)
como deve amar? Como sentir prazer? Nesse sentido, argumentam que o ambiente social e
suas ingtituicdes sdo arenas de disputas, onde “historicas fronteiras tragadas entre o publico
e o privado sdo abaladas, as relagles entre os sujeitos e as ingtituicbes sociais sdo

redimens onadas e percebidas de um modo novo” (LOURO, 1998:37).



Baseado em mudangas socias mais amplas, as quais vém “fragmentando as
paisagens culturais de classe, género, sexudidade, etnia, raca e nacionadidade, que, no
passado, nos tinham fornecido sdlidas localizagbes como individuos sociais’ (p. 9), HALL
(1997) afirma que as nossas identidades tém sofrido dedlocamentos e abaos consideraveis.
N&o mais podemos ser vistos como sujeitos integrados, num sentido de Unico. Logo “esse
duplo deslocamento — descentracdo dos individuos tanto de seu lugar no mundo socia e
cultural quanto de s mesmo — congtitui uma ‘crise de identidade’ para o individuo”
(ibidem). Crise essa de muiltiplas origens.

As nocles de sujeito, e conseqlientemente de identidade, relativamente estéticas
podem ser discutidas basicamente de duas maneiras. Por um lado, uma primeira nogdo a
entender o sujeito como continuo e idéntico durante toda sua existéncia, propondo um
“individuo totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de razéo, de consciéncia
e de agd0” (HALL, 1997: 11) e, por outro lado, uma nocdo mais moderna, interpretando o
individuo como se fosse composto de um nucleo, uma esséncia, um “eu” rea, formado na
interacd com a sociedade procurando preencher “o espago entre o ‘interior’ e o ‘exterior’,
entre 0 mundo pessoa e o mundo publico” (idem: 12). Ambas sdo nogles de construcdes
de sujeitos e identidades que hd adgum tempo estdo longe de responder a grande
instabilidade do sujeito atual. HALL (1997:07) situaessa“ crise” da seguinte forma:

“A questdo da identidade esti sendo extensamente discutida na teoria social. Em esséncia, o
argumento € o seguinte: as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram 0 mundo
socia, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo
moderno, até aqui visto como um sujeito unificado. A assm chamada “crise de identidade”
€ vista como parte de um processo mais amplo de mudanga, que estd dedocando as
estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros de referéncia
que davam aos individuos uma ancoragem estavel no mundo socia”.

Hoje a instabilidade parece reinar no mundo socia. A razdo moderna e seus sujeitos ndo passam de
retdricas de duvidosa confirmagdo. A “crise de identidade” tem como uma de suas bases o rompimento das
fronteiras entre o publico e o privado. Cada vez mais a divisdo pura e simples entre o piblico e o privado
parece-me muito estanque e “radica demais. E também sumdria demas’ (PROST, 1995:152). Noés
reivindicamos identidades privadas enquanto desempenhamos nossos papéis sociais, mas, na intimidade,
possivelmente, estaremos desempenhando os papéis privados sugeridos, muitas vezes, pela opinido publica
“Desse modo, a fronteira entre plblico e privado mais parece se desvanecer” (ibidem). Nesses movimentos,
podemos falar inclusive que as regras de convivéncia entre as pessoas (nos espacos familiares e fora deles)
s80 congtruidas no coletivo. Modos e maneiras de fdar, o tom de voz, mesmo sendo transgredidos algumas

vezes, sd0 ditados pelas regras “publicas’. Isto €, “as formas publicas e privadas de cultura ndo estéo isoladas
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entre . Existe uma circulagdo rea de formas. A produgdo culturd freqlentemente envolve publicagdo —
tornar publico formas privadas. Por outro lado, os textos plblicos sdo consumidos ou lidos privadamente”
(JOHNSON, 1999:47).

Os meios de comunicacdo e de informacdo sdo outros movimentos a forcarem
reflexdes sobre as supostas separagdes entre o publico e o privado. Suas relagBes no
publico/privado colocam “o universo da vida privada’ nédo apenas “em contato direto como
todo o planeta: ele é invadido de todos os lados por uma publicidade que, junto com os
objetos de consumo, veicula hovo modo de vida e talvez uma éica’ (PROST, 1995:148).
FISCHER (1996) discute como uma ampla gama de produtos de comunicagdo — TV, rédio,
revistas, biografias e eu acrescentaria, propagandas e Internet — expdem a vida pessoa de
celebridades. E como o publico assistente esta avido por isso. Nesse sentido, ndo basta
saber que o filho de determinado “fendmeno” do futebol nasceu.’ Mas se nasceu chorando,
com quantos quilos, com quem mais parece, como passa a méae, etc. Por ser menino e filho
de um jogador de futebol, perguntam a0 pai se ele vai ser jogador de bola: “com certeza
va, ... se de quiser”. Antes mesmo da maternidade, o pré-natal é um acontecimento social.
Imagens de ultra-som sdo divulgadas, mostrando publicamente a forma mais intima de vida
privado: avida dentro do Utero. Segundo FISCHER (1996:134):

“O cotidiano das redacfes de revistas, jornais, programas de televisdo tem sido buscar, de
todas as formas possiveis, a revelagdo do que ha de mais prosaico na existéncia humana,
(...). A obsessBo € permanecer na busca ininterrupta da exposicdo do privado: ha que se
mostrar tudo, ha que se dizer tudo, mesmo que jamas totalidade se disponha a ser
inteiramente publica’

A aegria “privada’ da familia € passada na tela como uma alegria de todos nos,
para todos nés, pois “afind o nascimento de Ronald pode ser mais um motivo para que
Ronddinho volte a jogar o que sabe e dar muita felicidade ao time dele, o ‘Inter’, e aos

torcedores brasileiros. Afinal, nds estamos precisando” .°

° Refirome ao nascimento do filho do jogador de futebol Ronadinho, divulgado em véios meios de
comunicagdo pelo mundo afora, na semana de 02 a 08/04/2000.

10 A frase é da comentarista esportiva da “ESPN Brasil”, Soninha, ao falar sobre o nascimento de Ronald. Na
verdade €la ndo comentou 0 nascimento, mas sim a importancia do fato para a carreira profissona do pai.
Além disso, felicidade socid das pessoas é misturada com a felicidade pessoa do jogador. No “pais’ do
futebol, o sentido da fala em questéo ndo pode ser delegada apenas ao individuo que a expressa. Faz parte de
um conjunto de enunciados que insistem em argumentar a favor da separacdo entre futebol e politica (politica
e futebol ndo se misturam), mas o tempo todo, divulgam discursos evidenciando os vinculos do futebol com
as relagbes de poder. Relagbes essas conduzidas por estratégias de consumo e de transferéncia de
investimento social: dar alegria a0 povo brasileiro € vélo contente com os gols do crague. Investimentos em
qualidade de vida (melhores escolas, hospitais, etc.) sdo motivagdes de alegria que parecem inexistir.

10
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Artefatos culturais e o publico-privado

Os discursos que compdem a relagdo entre publico e o privado na construcéo de
identidades provavelmente estéo diretamente ligados aos discursos do capitalismo no
seculo XX ou, no minimo, do consumismo moderno. Esses enunciados tentam apagar todas
as diferencas e as desigualdades sociais através de atos de consumo em massa. Apresenta
uma légica de consumo, influenciando na configuragdo de identidades, desestabilizando-as
€, a0 mesmo tempo, novos produtos sdo oferecidos para restabelecer novas identidades, na
medida que 0s sujeitos 0s consumam.

Atudmente a questédo da violéncia e do consumo tém sido uma discussio
importante quando falamos de produtos de lazer para a infancia e adolescéncia. Filmes,
miniaturas, desenhos, jogos eetronicos, etc. conduzem formas de violéncia estilizada
(literalmente uma estética da violéncia). Pais, maes, escola, politicos — a sociedade em geral
— denunciam como esses artefatos estéo banalizando e naturalizando atos de violéncia. Por
outro lado, og/as seus/suas produtores(as) se defendem falando que os/as consumidores(as)
“querem seus produtos’. Violenta é a sociedade, os “produtos so a reproduzem”. E muito
possivel que esses produtos de consumo infantil, como qualquer outro produto para o
consumo, com toda a sua logica de marketing (filmes, desenhos e propagandas nos meios
de comunicacdo) estgjam presentes em espacos e formas publicas e privadas, e também,
nesse caminho, educando identidades. Entretanto, os discursos veiculados por determinados
produtos em relacdo a violéncia parecem ter a intencdo em aumentar 0s lucros.
Demonstram ndo estar preocupados se criancas e adolescentes aprendem a ser violentos.
Ou sga, odas patrocinadores(as) e produtores(as) do entretenimento infantil em gera “séo
levados pelas pressdes competitivas a produzir mais produtos violentos, os quais resultam
em maiores lucros’ (STEINBERG, 1997:132).

O entretenimento em geral, como espago de consumo, convive com tensdes entre o publico e o
privado, colaborando para que, cada vez mais, esses campos se tornem inseparavels. Poderiamos, em aguma
medida, afirmar que somos aguilo que consumimos.

Para andlisar as relagbes das tecnologias da informdtica com a arquitetura de identidades, parece-me
promissor langar mdo de uma figura da ficgdo cientifica: o cyborg. Ele ndo parece ser de fé&cil identificaco.
Tavez nem queira ser téo identificavel. Sua localizagdo no tempo-espago € praticamente impossivel, pois os
limites entre o concreto, 0 palpavel, o “real” e 0s seus “opostos’ (0 nd concreto, o impalpavel, o virtua)

estdo cada vez mais opacos. Ele € um hibrido humano e mégquina, mas, diferente de outros cyborgs, ndo se

congtitui em um corpo com partes eetro-eletronicas. A “fusdo” (0 “novo” ser) nasce das interagbes propostas
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pela méguina e des interagBes percebidas e internalizadas pelo individuo, ndo ficando claro “quem fez e quem
é feito na relacdo homem méquina’ (HARAWAY, 1994:278). Essas percepcdes podem ser de origem visual,
sonora e proprioceptiva®?, quer dizer, todo o corpo esta envolvido. Num cendrio das novas tenologias (midia,
informética, Internet, Jes), GREEN e BIGUM (1995:236) argumentam que:

“A velocidade se traduz na capacidade de fazer mais coisas no tempo equivaente ao
limite inferior da percepcdo humana — ‘o piscar de olhos'. Os vinculos perceptuais —
isto ¢ 0 som e a imagem [e estimulos proprioceptivos] — tém, cada vez menos,
aparéncia de méguina e, conseqlentemente, as unides feitas entre a méaquina e alo
humano/a (cyborgs) tornam-se mais “naturais ™.

A naturdlizagdo desses vinculos perceptuais vem mostrando cada vez mais como etéo edtreitas,
perturbadoras e provavelmente prazeroses as interages entre o humano e a méguina Como nos lembra
HARAWAY (1994:269): “as tecnologias, tais como videogames e televisdes atamente miniaturizadas,
parecem cruciais na producdo de modernas formas de ‘vida privada”. E nesse cen&rio que criangas e jovens
estdo cada vez mais construindo suas percepgdes de mundo, suas identidades, suas subjetividades. Eles
proprios véo se congtituindo como sujeitos de relagbes de poder-saber, mas também como objetos das
relacles de poder que circulam pela e com amaguina.

A juventude € um outro fator a aumentar a importancia de se interpretar o curriculo
como construido cada vez mais por fatores externos a escola. Pessoas, com até 20 anos,
“surgiram” em ambientes high tech. Diferente de geragbes mais velhas, que tém de
entender e aprender as mudancas advindas das novas tecnologias, os jovens da década de
80 nasceram dentro dela e “smplesmente’ a vivem. Ai se apresenta um possivel conflito de
geracles (GREEN € BIGUM, 1995), na verdade, um conflito de identidades.

Parece-me que a escola, o curriculo e o professor — elaborados dentro da |6gica do conhecimento
livresco — tém visto essa nova geragdo como demonizada. O jovem é tido como um ET, um ser dienado e
dienigena. Um outro a ser desdienado e tornado humano pela escola, pelo curriculo e pelo professor
(GREEN e BIGUM, 1995). Aqui temos outro abismo a ser superado, pois essa nova geragdo tem levado, para
a escola e para o curriculo, uma tecnocultura ainda negada pela cultura escolar. Um curriculo que ndo
dialogue com esses novos discursos corre o risco de manté-los excluidos do cendrio escolar. Marginalizardo

0s sujeitos nos quais /ou com 0s quais essas rel agdes de poder circulam.
Nesses novos contextos, o curriculo cada vez mais sofre interferéncia de fatores
externos ao ambiente escolar. E provavel que isso sempre tenha ocorrido, entretanto, ha

novas e poderosas estratégias vindas das novas tecnologias (GREEN € BIGUM, 1995). A

1 Propriocepcdo é uma espécie de percepcao tétil dos musculos. Sdo sensagBes aprendidas e apreendidas pelo
sstema neuro-muscular, em que muitas vezes a resposta motora dada pelo individuo ndo é necessariamente
consciente. Por exemplo, quando encostamos em uma superficie quente, mas nd a vemos, a nossa resposta é
imediata. Contudo, s6 tomamos consciéncia do ocorrido depois de termos dado a resposta. A explicagdo para
iSSO € a propriocepcado, ou sgja, a aprendizagem-estimul o do nosso sistema heuro-muscular.
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midia, em gera, tem lancado discursos sobre o processo educativo, para dentro das escolas,
mas também em lares, através de programas especificos de educacdo, ou ainda, por filmes,
desenhos e programas de vérias origens (APPLE, 1998; GIROUX, 1995; DALTON, 1996;
dentre outros). Como nos lembra KENWAY (1998), “a educagdo escolar acabou envolvida
nessa agitacdo tecnolégica’ (p. 99). Agitacdo tecnoldgica que apresenta formas politicas e
pedagdgicas amplas e abertas para 0 meio educacional . Para STEINBERG (1997:140):

“O advento da hiper-redidade eletrénica tem revolucionado as formas pelas quais o
conhecimento é produzido nessa cultura [a da aprendizagem] e as formas pelas quais as
criangas vém a aprender sobre o mundo. Pais, m&@es e educadores/as precisam avaiar a
natureza dessa revolucéo e seu papel naformagio daidentidade’.

Nos ultimos 50 anos (desde o surgimento da midia televisiva), cada vez mais o0s
artefatos culturais est8o ocupando um espago de oportunizar experiéncias para jovens e
adultos. Por outro lado, 0 espago da escola e do curriculo escolar, proporcionalmente, et
sendo minado. Nos embates com os artefatos culturais — produtos e discursos que aceleram
0 rompimento das fronteiras entre o publico e o privado — a escola vem perdendo
importancia no seu papel de “educar” os sujeitos, congtituindo suas identidades. Talvez sga
por isso que notamos uma grande afinidade entre os produtos culturais e os interesses de
criangas e adolescentes. Possivelmente circulam discursos pelos e com 0s artefatos
culturais, propondo formas de educar mais interessantes e dinamicas do que as apresentadas
pelo curriculo escolar.

Os curriculos culturais estéo falando “verdades’ e constituindo as identidades de
Nnossos(as) jovens, porém ndo conseguimos ouvi-las (sera que queremos?). Ainda achamos
0 espaco “privativo” do lar como aquilo que esta sujeito SO aos pais e & maes, ou, no
méximo, a familia Que o espago publico da escola € responsabilidade apenas de seus
profissionais e dos contetidos trabalhados no curriculo. Tanto no lar como na escola outras
vozes edtdo fadando e nos, adultos(as), temos grande dificuldade de ouvi-las. Tavez
rompendo com as dicotomias entre as formas/espacos do publico e do privado possamos
ampliar nossas audi¢des e quem sabe, superar nossos medos do que ndo compreendemos ou

controlamos.
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